Komunikace védy v ramci
mezioborové spoluprace

Blanka Krejéi CHMU, pobocka Ostrava



Vize a vyzvy

V dobé, kdy si kazdy muze nékolika kliknutimi vytvofit svou
vlastni predpoved pocasi, nabyva na vyznamu dovednost
komunikovat s verejnosti o smyslu odborne prace téz v oborech
CHMU.

» Potfeba rozvijet komunikacni dovednosti pracovniku, ktefi
jsou v kontaktu s verejnosti,

» posilovat roli komunikace,
» podilet se na vzdelavani mlade generace,
» definovat ,cilovou skupinu® pfijemcu nasich informaci.
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Spoluprace pro budoucnost

Z iniciativy Hvézdarny a planetaria Johanna Palisy pFiVSB-TU v Ostravé
vznikla v r. 201 | myslenka spoluprace instituci v oblasti popularizace a
komunikace védy

Spolecny jmenovatel:

regionalni blizkost & zaméreni na védy o Zemi
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Dalsi spolupracujici instituce:

o Hvézdarna a planetarium v Hradci Kraloveé
o Hvézdarna a planetarium Brno
@ Ridoscovice 2012 o Planetarium Hamburg




Projekt Spoluprace pro budoucnost
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INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI
Vytvoreni systému pro dalsi rozvoj a posilovani
raznych forem spoluprace terciarni sféry se
zaméstnavateli, vyzkumnymi institucemi a dalSimi
socialnimi partnery v CR i zahraniéi, tedy narist
inovacniho a vyzkumného potencialu v regionu.
Zapojeni do existujicich mezinarodnich sitiVaV
a popularizace.
Investice do lidského kapitalu pro maximalizaci
pozitivnich dopadu realizaci partnerstvi a siti, mezi
tercialni a aplikacni sférou.
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Podporované aktivity pro akademiky a
popularizatory védy a vyzkumu, experty z
aplikacni sféry:

Odborné konference

Zahranicni staze

Odborné seminare a workshopy

Jazykové kurzy

Staze akademiki u zaméstnavatelt

Soutéz o nejprinosnéjsi spolupraci mezi

univerzitni a aplikacni sférou

o Veletrhy pro prezentaci TOP vystupl VaV

o Skoleni softskills

© O O 0 O O

Cilové skupiny
CZ "°7v/ 2400/ 31.0035 = Studenti prezencniho studiaVSB-TUO
OPVzdélavani pro konkurenceschopnost x  Akademicti pracovnl'ciV§B-TUO

prioritni osa Terciarni vzdélavani, vyzkum a vyvoj , , . . ,

oblasti podpory: Partnerstvi a sité = Odborni pracovnici popularizace, vyzkumu a
Realizator projektu:VSB-TU Ostrava vyvoje VSB-TUO

Realizace projektu: 1.2.2012 —31.1.2014 = Experti z aplikacni sféry

.’:‘:’ Radostovice 2012


http://spb.vsb.cz/

CZ 1.0%#/2.4.00/31.0035, Spoluprace pro budoucnost

Vysoka Skola banska - Technicka univerzita Ostrava

ﬁqclgiiéové aktivity

» NETWORKING struktur napojenych na projekty
IT4Innovations, Svet techniky,Vesmirna brana;

» PARTNERSTVI ve vybudovani for kolem kli¢ovych oblastiVaV
(pilotné IT,jaderna energetika a udrzitelny rozvoj), ktera
podporuji talent management a inovachi management;

» KOORDINACE a dalsi rozvoj existujicich infrastruktur v
oblasti popularizace a transferu technologii.

“M. Radostovice 2012



CHMU P-Ostrava v projektu SPB

17. 5. 2011 uzavrena Dohoda o spolupraci CHMU s VSB-TU

Zavazky:

4
4

>

povéfit zaméstnance, ktefi se budou vénovat stazistim

umoznit ucast ze_lméstnancﬁ na stazich, seminarich, konferencich
hrazenych v projektu

spolupracovat na priprave a realizaci konferenci na téma Science
Communication (SciCom)

Definovany cile:

>

4
4

rozvoj know how pro pfipravu popularizacnich aktivit (dramaturgicky plan,
marketing, ...)

podil na pracich pfi pripravé metodiky pro popularizaci

priprava lektoru, prip. jejich zapojeni v pravidelnych aktivitach pfi nové
vznikajicich centrech pro popularizaci vedy v Ostrave

™o Radostovice 2012
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Zakladni vystupy v projektu SPB:

» Porady pro vyuku
» Spolecny dramaturgicky plan partnerskych instituci

» Metodika ucinne SciCom v prirodnich védach pro
partnerske subjekty

» Manual SciCom, ktery bude shrnovat vysledky projektu
Vytvoreni elektronického Ulozisté vystupu

Modelovy manual pro organizaci popularizacnich aktivit

Ocekavani od projektu:
o naucit se, jak efektivné sdelovat co jako védec délam a proc to je uzitecné
o navod a inspirace jak popularizacni aktivity financovat

'.L:' Radostovice 2012



Zapojeni pracovnikit CHMU - SPB

» Evropska noc védcu

» Tyden vedy a techniky
» Staze
4

Seminare (Zakladni charakteristika ,,SciCom*
AV produkce a postprodukce)

» Konference

» Workshopy pro studenty

» Konzultace pri pripravé poradu
TYDEN VEDY 2}{5‘2"
ATEGHNIKY

PREDNASKY
lmt BB veoecke RN yesTavy
{ KAVARN ————ee
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Science Communication - pojmy

A ' Awareness = zvysovani poveédomi

» Enjoyment = vytvoreni zazitku,

E citove reakce

» Interest = zajem, dobrovolne
zapojeni

O > Opinion forming = vytvoreni

postoje, stanoviska

Cc

Understanding = porozumeni
obsahu, procesum

.""‘. Radostovice 2012



Priklady aktivit komunikace s vefejnosti

Tvorba ay ,roba ; Prednasky Komentovana
Virtudlnd netradicnich Vystavy vychizka do
irtualni o
8 pomucek piirody
svet Dny Festivaly
Fi Socialni Naucna otevrenych
lim OCEI% nl stezka dveri ./ Experimentalni
sice show
Publikace ... zakladni stavebni ,
. Internetovy
kameny komunikace T
Telefonické Elank Blog
poradenstvi Konzultace, osobni 4
— komunikace, Zivy Podcasty
Medialni = Pozorovani kontakt
g|osy a Soutéze
? Digitalni
vystoupen! S Audiovizualni

prezentace .
porady
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Vysledky prace ceského projektového tymu:

= Soubor sdilenych zkusenosti partnerskych 3=
instituci

= Navrh spolecneho dramaturgickeho planu g
Struktura organizace
Role marketingu
Vnitrni komunikace

Cilove skupiny a prace s nimi

Podpora navstévnosti

Obsahova napln poradu

Tvorba dramaturgického planu

Porovnani zplUsobu tvorby dramaturgického
planu v partnerskych institucich

."‘:’ Radostovice 2012




Inspirace - staz Hamburg

» Obohaceni a rozsireni pohledu na moznou roli CHMU
v popularizacnich aktivitach pro sirsi verejnost:
marketing do skol, zapojeni studentu, vyuZzivani socialnich
médii...

Klimaschutz an Schulen

Klimawandel
Tul l'l"ll Me den lsim

o

» Zaclenéni do pripravovaného spolecného
dramaturgickeho planu partnerskych instituci v projektu

.""‘. Radostovice 2012



TIAU

XXVIII General Assembly

~ 20-31 August, 2012
* Beijing, China y/

ST

The 28th General Assembly of the International Astronomical
Union - Sekce SpS14

Communicating astronomy with the public for scientists

."‘:’ Radostovice 2012



Komunikace astronomie s vefejnosti

« ldentifikace verejnych komunikacnich prilezitosti
= Znat sve publikum

= Verejné prezentace

= Vypravét pribéh védy

= Vyuzivat novinare

= Pristup k médiim

= Vybér spravného média

« Jak napsat dobrou tiskovou zpravu
= Tvorba nejlepsich obrazku

« Jak vest rozhovor

= Vyuzivani novych medii

."‘:’ Radostovice 2012



http://www.communicatingastronomy.org/

Namety k rozvoji popularizacnich
aktivit CHMU g :

»  Vytvorit "kreativni komunitu";identifikovat spektrum dobrovolniku a pFiznivcu. Poradat
seminare pro bloggery, specializované novinare, komunikatory védy (i na méné obvyklych
mistech).

» Vyuzivat studentt (jsou motivovani, levni, ale pfesto mohou vytvofit profesiondlni
vystupy; mohou vidét véci s odstupem a vymyslet vtipna nebo neotrela reseni a pohledy na
véc), iniciovat skolni projekty. Dat jim k dispozici ale presné vymezené ,,hristé*.

» Nechat se inspirovat tim, jak se déla popularni zabava - v pripadé popularizace
netvorime pro odborniky.

» Naudit se definovat klicové sdéleni a sdéleni, které by si posluchaéi méli odnést s sebou
domd..

» M4 smysl vznikajici projekt dobfe dokumentovat od pocatku krok za krokem - pokud
se ukaze byt perspektivnim, maji dokumenty neocenitelnou hodnotu.

» védecka instituce nema potencial zajistit vlastni komunikacni oddéleni — nutna spoluprace
s mediatory.

Povzbuzovat verejnost, aby kladla otazky, méla chut’ po védéni, vytvorit nastroje jak obor
pribliZit, vytahnout své specialisty z laboratori. Ukazat, ze jevy maji vysvétleni, kterému
Ize porozumeét. Prezentovat aktivity jako série osobnich cest.

.’:‘:’ Radostovice 2012
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Komunikace s novinari

To, co novindf povaZuje za zpravu, je Casto praveé to, co prezentovat nechceme!

» Nacasovani (informovat o aktualni udalosti); relevance - co verejnost povazuje za relevantni
pro ni; blizkost; zda ma udalost néjaky konkrétni dusledek pro posluchace; Sanci zaujmout ma
neobvykly uhel pohledu na jev, prezentovani tématu tak, aby bylo lidem blizké; rekord
(prvni, nej- apod.); pFiblizeni toho proé je jev vyznamny, zdiraznéni signifikance; "smyslnost”
jevu; esteti€nost - vyjimeéna krasa jevu nebo jeho okazalé podani; roli hraje dlileZzitost
média, kde byl vysledek/jev publikovan.

» Pridanou hodnotou k informaci jsou: originalita, Sok, jednoduchost, humor, vztah
nebo zapojeni, souvislost s vyro¢im nebo prominentni osobnosti.

» Jak formulovat zpravu novinéri: po odstavcich v 75 slovech;

» who, what, when, where, why, how and SO WHAT?; zprivu ukizat nékomu, kdo neni
odbornikem v oboru - o zpravu se jedna, jen pokud ho zaujala.

» Vhodné je informaci zverejnit prostrednictvim tiskového mluvciho, ktery disponuje
kontakty a umi posoudit jakym zplsobem v kterém médiu véc prezentovat, upravi zpravu pro
vybrané médium a prezentatora pro néj pFipravi.

» Najit spravné médium.

.’:‘:’ Radostovice 2012



Vize popularizace v CHMU???

» Poslani instituce

» Zaujmout verejnost, ktera se dosud nezajima o nasi
problematiku

» Umet klast otazky
» Vyvolavat chut’ premyslet nad jevy
» Pouzivat priklady z realneho zivota
» Merit a mapovat odezvu, zpétneé vyhodnotit dopad
popularizacni aktivity.
Interaktivita
Pribeh

.’:‘:’ Radostovice 2012



,,Jaké je presné technické oznaceni slunného teplého
dne nasledujiciho po dvou destivych?
Pondéli

Dekuji za pozornost!
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